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NARRATIVA

Sempre que andamos para frente deixa-
mos um pedaco de terra para tras. Antes
de comecar a correr, € necessario lembrar
dos caminhos onde pisamos. A logo nas-
ce deste gesto, de se atrever a olhar por
cima do ombro antes de abrir novos hori-
zontes. Madeira, floresta e trabalho manu-
al. Elementos do o que é duradouro, sélido
e ancestral. Natureza e ser humano cami-
nhando juntos para um futuro que respeita
0 passado.

O futuro é olhar para tras!




CONCEITO
DA LOGO

Quando ouvimos a proposta “re-pensar” o futuro,
o imaginario coletivo tende a associa-lo a avan-
cos tecnologicos. Porém, re-pensar o futuro é
muito mais que isso, antes de tudo, precisamos
repensar a nés mesmos como sociedade, voltan-
do o olhar para nossas origens antes de seguir
em frente.

A forma da logo que criamos comunica de
imediato uma preocupacao ambiental. As letras
foram construidas a partir de troncos cortados,
fragmentados e expostos, trazendo um tom cri-
tico e remetendo as consequéncias do desmata-
mento e crises causadas pela auséncia das ar-
vores. Outro detalhe é a presenca de uma unica
folha na letra “A”, que, além do fator estético, car-
rega o significado de regeneracao e renovacao,
um ar de esperanca. Todas as letras possuem
uma textura que remete a madeira, com formas
organicas e nao padronizadas, essa nao padro-
hizacao comunica valores como autenticidade e
singularidade, aspectos cada vez mais relevantes
em um contexto de producao em massa.

Em destaque especial a letra “C”, que apresen-
ta como um tronco cortado. Além da represen-
tacao ja mencionada, sua forma traz a tona os
circulos concéntricos que aparecem nos troncos
de arvores, que indicam seu tempo de vida. Aqui,
foram apresentados dois circulos, simbolizando
os dois anos de existéncia do CRIA. E na semio-
tica, os circulos concéntricos também represen-
tam a ideia do coletivo.

Desse modo, a logo do CRIA nao é apenas uma
identidade visual, mas sim uma representacao
simbodlica de uma maneira diferente de se olhar
para o futuro, um futuro que nao ira nascer ape-
nas da tecnologia e de solucoes para problemas
que nem sabiamos que tinhamos, mas da cons-
ciéncia, do retorno as origens, o retorno a natu-
reza e do respeito a humanidade como entidade
coletiva. Com formas organicas, texturas e sim-
bologia, ela convida a analise e a reflexao sobre
como hos relacionamos com 0 hosso planeta, e
como continuamos nos relacionando no futuro.



TIPOGRAFIA

As fontes escolhidas ajudam a dar o tom
certo para a identidade. A Heavitas apare-
ce nos titulos para chamar atencao logo de
cara, € forte, marcante e da presenca as
mensagens. Ja a Franklin Gothic Medium
foi escolhida para os textos corridos porque
é clara, facil de ler e funciona bem em di-
ferentes formatos. Juntas, elas equilibram
impacto e leitura com personalidade.

HEAVITAS

FONTE UTILIZADA PARA TIiTULOS E
PARA O “SENAC SP” NA LOGO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
0123456789

Frankiln Gothic Medium

Fonte utilizada para textos corridos

abcdefghi jklmnopqrstuvxwyz
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz
0123456789

\







PALETA DE
CORES

As cores selecionadas na paleta sao tons
terrosos, como o marrom claro, o bege e
0 marrom escuro, foram escolhidas para
reforcar a ideia de retorno as origens, além
de remeterem a madeira, elemento que
simboliza estabilidade. Também foram
incluidos dois tons de verde, que evocam
sensacoes de perseveranca, crescimento e
reforcam a conexao com a tematica am-
biental, naturalmente associada a essas
cores.

#8c703d

#d9cba3

#412413

#406013

#28341c




VARIAGCOES .
DE USO

Versao prioritaria e deve ser utilizada sem-
pre que possivel. Representa de forma
completa a identidade visual e seus signifi-
cados. Possui variacao com linha e vazado
para se encaixar nas mais diversas situa-
coes.

CrIA
VIA




VERSAO
REDUZIDA

Estas variacoes serao utilizada em situa-
coes de necessidade de ocupar pouco es-
paco, onde os detalhes da logo principal

poderiam se perder ou prejudicar sua lei-
tura




POSITIVO E
NEGATIVO




SENAC SP
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APLICACAO 10

Para preservar a integridade da marca e (O (o

garantir sua identificacao imediata em

todos os contextos, é fundamental seguir

as indicacoes de uso:
Para fundos escuros é adequado Para os fundos de cores claras é
utilizar a variacao vazada de cores adequado utilizar a variacao vazada de
claras, o bege e o branco. cor preta apenas.

Em fundo branco Em fundos com fotografias utiliza-se Nos fundos de cores fortes é adequado

variacao. Mas e qualquer variacao desde que contraste a utilizacao da variacao vazada nas

é adequado utiliza com o fundo e permita visibilidade total versao preto e branco.
linhas, e de cor vero da logo.



APLICACAO :
INCORRETA

Para preservar a integridade da marca e
garantir sua identificacao imediata em
todos os contextos, € fundamental seguir
as indicacoes de uso:

Para fundos claros é incorreto o uso da
variacao sem linhas de cores claras.

Nao é permitido aplicar o logotipo !
- sobre fotografias muito carregadas
3 ou com muitos elementos, pois isso .
-_g';"!‘" prejudica sua visibilidade e reduz seu *
! impacto visual. '

1'.. d iy

Para os fundos de cores escuras é
incorreto o uso da logo com variacoes
de cores escuras.

(O

Nos fundos em areas com textos, letras
ou frases pode gerar confusao visual,
portanto o uso é proibido



UsSo
PROIBIDO

Certos tipos de uso sao estritamente
proibidos, pois comprometem a
integridade da marca, sua coeréncia e seu
reconhecimento:

&

Nao modificar a disposicao da logo e
nem sua forma horizontal de nenhuma
maneira.

@

e

Nao esticar ou deformar a logo de
qualquer maneira.

@

(O

De nenhuma maneira aplicar qualquer
efeito por cima da logo.

12

Nao mudar as cores da logo para cores
e padroes fora do que ja foi estipulado
heste manual.

@

(O

De forma alguma desrespeite a area
adequada de respiro de uma logo para
outra.






AREA DE
PROTEGCAO

A area de respiro serve para garantir que a logo
esteja sempre visivel e legivel, sem que outros
elementos visuais fiquem proximos demais e
atrapalhem sua leitura ou reconhecimento. Evi-
tando ruidos que possam comprometer sua pre-
senca em qualquer tipo de aplicacao.

-CTIA

L1 — — - — —
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No caso dessa marca, a area de respiro é defini-
da a partir do “Anel” central, retirado de dentro
da letra “C”. A medida utilizada corresponde a
duas vezes o diametro desse anel.

Esse mesmo elemento esta presente nas trés va-
riacoes da logo, o que permite aplicar a mesma
regra de respiro em todas elas, mantendo a con-
sisténcia visual mesmo com mudancas de tama-
nho.




REDUCAO -

MAXIMA .
2,8CM )(@ 15CM )(@ E ﬂ/
C £\

24CM 4,35 CM

2,3CM

66 PX
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A reducao maxima indica o menor tamanho em
que a logo pode ser aplicada sem perder sua le-
gibilidade e

detalhes essenciais.

Nessa escala, € importante considerar as linhas
finas que criam uma leve textura na marca. Quan-
do a logo é muito reduzida, essas linhas podem
desaparecer ou ficar pouco visiveis, comprome-
tendo a percepcao e o impacto visual.

Por isso, é fundamental respeitar esse limite
para garantir que todos os elementos da logo
continuem claros e que a marca mantenha sua
presenca em qualquer aplicacao.



REDUCAO ° 16

MAXIMA
h A variacao da logo com contornos mais defini-
dos e tonalidade mais escura exige uma aplica-
40CM (..@ 2,2CM {@ ) i :{‘ cao em tamanho um pouco maior que as outras
A
Y

E versoes. Isso garante que sua estrutura continue
legivel e equilibrada, sem que os tracos se com-

3,6 CM 6,3 CM primam visualmente.
Por ter mais peso e densidade nos detalhes, essa
A Q 2 versao precisa de mais espaco para manter sua
(’9’) clareza, especialmente em impressoes menores
2,9CM ou quando usada em fundos que reforcam o con-
traste.
©
7,0 CM
R
116PX| (), 63px| (D) ) A
—} )
104 PX 180 PX
% 2
(3
82 PX
©

Y

198 PX



DISTANCIA .

ADEQUADA

Para garantir um espaco seguro e equilibra-
do entre “CRIA” e “SENAC SP”, é adequado
que essa distancia seja medida de acordo
com elementos da propria marca.

Nas variacoes x e y, utiliza-se a largura da
letra “A” da palavra “CRIA” como referéncia
para estabelecer a largura do “SENAC SP”.
Na variacao y, a grafia “SENAC SP” segue
alinhada pela extremidade do tronco con-
forme ilustra o grafico ao lado. Ja na va-
riacao x a medida é baseada na distancia
de uma folha da letra “A”, o espacamento
adequado ocorre quando a ponta da folha
encosta na “quina” do “E” de “SENAC”.

Esses critérios garantem que os elementos
mantenham o equilibrio visual e respeitem
0 respiro necessario para uma composicao
harmonica e uniforme, mesmo nas diferen-
tes variacoes da logo.

variagao x

@%

variacaoy

NACS
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SENAC SP

SENAC SP



PROCESSO
DE CRIAGAO

Diante de um tema tao abrangente e atual,
passamos bastante tempo idealizando o que
queriamos comunicar com a logo. Desde o inicio
da discussao, ja haviamos decidido que preten-
diamos destacar as pautas politicas, humanas e
ambientais. Queriamos fugir do 6bvio, mas sem
nos afastar do tema central.

Inicialmente, pensamos em usar a cultura de
rua como linha guia do projeto, mas estavamos
convictos de que a base do significado da logo
deveria ser o resgate das nossas origens e um
olhar para o passado.

No entanto, ao buscar referéncias do CRIA
anterior, percebemos certa semelhanca entre
nossa proposta e o tema do ano passado. Refle-
tindo mais sobre o assunto e suas ramificacoes,
chegamos ao conceito de circulos concéntricos,
trazendo a interpretacao de coletividade, que
serviu como ponto de partida para o desenvolvi-
mento da identidade visual. Porém o resultado
ficou muito basico, entao, ao observarmos as
formas das letras conseguimos associar a letra
“C” a um tronco de arvore.

Chegar a forma final de apresentar esse concei-
to foi um processo longo. Nenhuma das propos-
tas iniciais nos satisfaziam. Mas, apés muitos
testes e dias de dedicacao, lapidamos nossas
ideias até que a logo ganhasse a forma como é
hoje.

18






ELEMENTOS *

UTILIZADOS

Os elementos graficos apresentados foram
desenvolvidos a partir da observacao de
formas naturais da madeira, como cortes
transversais de troncos e ramificacoes de
galhos. Esses recursos visuais foram vetori-
zados e adaptados para compor a identida-
de da marca, reforcando seu conceito visual
com texturas organicas, linhas irregulares e
composicoes assimétricas. Cada forma foi
pensada para contribuir com a construcao
de uma linguagem visual coesa e alinhada
a proposta do projeto.
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APLICACOES
E USOS

SENAC SP
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“O futuro e
olhar para tras!”
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