SceEenANC-S~




Resgatando a cultura
para re-pensar o futuro.




Conceito

A Identidade visual da marca CRIA nasce da inspiracao
no Afrofuturismo, unindo tipografias africanas
tradicionais com fontes modernas para criar uma
linguagem visual unica. Com cores vibrantes e tracos
mManuais que remetem as texturas ancestrais, a marca
conecta passado e futuro, valorizando a heranca
afro-brasileira. O logotipo incorpora simbolos tribais
reinterpretados de forma dinamica, refletindo a forca
cultural e o compromisso do CRIA com Inovacao,
sustentabilidade e justica social. Essa Identidade
POSICIONa a Mmarca como uma ponte entre tecnologia e
ancestralidade, convidando a juventude a construir um
futuro plural e inclusivo.



Ideia de design

O design da logo e da identidade visual da CRIA foi
pensado para refletir a conexao entre ancestralidade e
modernidade, alinhado ao conceito do Afrofuturismo. A
logo incorpora simbolos tribais africanos que foram
reinterpretados de forma dinamica e versatil, traduzindo
a forca e a vitalidade das culturas afro-brasileiras em uma
linguagem visual contemporanea.

A tipografia utilizada mescla referéncias as escritas
africanas tradicionais com fontes modernas e
arredondadas, criando um equilibrio entre tradicao e
Inovacao. As cores vibrantes e 0s tracos manuais
presentes na identidade remetem as texturas e hachuras
tipicas das artes africanas, reforcando a relacao entre o
digital e a ancestralidade.






Malha e Logo
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Paleta de cores

#FAOABE
250,10, 190
315, 96%, 98%
22,84,0,0

H#HFAIOSF
250, 25,95

341, 90%, 98%
0,93, 39,0

#FAEAOF
250, 234,15
56, 94%, 98%
7,0,88,0

#590FFA

89, 15, 250
259, 94%, 98%
86,78, 0,0

A paleta de cores do projeto CRIA foi pensada para
expressar a poténcia e a vitalidade das culturas
afro-brasileiras. Com tons vibrantes e fortes, ela simboliza a
energia criativa, a resisténcia e a celebracao das
identidades negras. Inspirada no Afrofuturismo, essa
escolha cromatica estabelece uma ponte visual entre o
ancestral e o contemporaneo, traduzindo o espirito
Inovador e inclusivo da marca. Cada cor pulsa como um
Mmanifesto visual, evocando ancestralidade, movimento e
transformacao, elementos centrais na missao do CRIA de
ressignificar raizes e construir um futuro mais sustentavel.



A a Eigerdals (Tipografia Principal)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWKYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 - 1@ #5% " &*()_=+,.;;<>

Aa Monserat (Tipografia Principal)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 - |@#$% " &*()_=+,.<>



Elementos graficos

Os elementos graficos da marca CRIA sao construidos a
partir de hachuras e texturas gue evocam simbolos
caracteristicos das tribos afro-brasileiras. Essas formas
Mmanuais e organicas remetem a arte ancestral, aos
padrdes tradicionais e a linguagem visual das culturas de
matriz africana. Mais do que ornamentos, esses
grafismos funcionam como cdodigos visuais qgue
carregam historia, espiritualidade e resisténcia. Ao
Incorpora-los de forma contemporanea, o CRIA reforca
seu compromisso com a valorizacao da heranca cultural
afro-brasileira, traduzindo visualmente o elo entre
memaoria e inovacao.



Resgatando a cultura
para re-pensar o futuro




e
T
- w

.nhhl.lnn:. el . ] # f f ;.r...uw_.. i » ! . .
44 L W T T, o T O N A TR s Y PR A o e | IR P

——

L . - ’ # - F i 1 o L | ... "
o 24 F A g ..m- 4 o 4 A e Py s Al : g







Versdoes monocromaticas
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Versdoes monocromaticas
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Usos incorretos
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