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Eco Snap na Paulista

*Snap - uma foto tirada rapidamente de uma pessoa estilosa na rua.

Ana Carolina Peseta | Nicole Arisa Izumi

A moda comunica.
E, como produtoras de moda, nossa missao é utilizar a imagem de moda como ferramenta para
comunicar ao publico os acontecimentos sociais que vivenciamos hoje.

Observando o pedaco da calcada onde acontecem as atividades comerciais de moda de segunda mao,
logo saindo da estacdo de metro Consolacao sentido a movimentada Avenida Paulista, reparamos que,
naquele espaco, todo mundo se encontrava — nao importava a classe social. Em um domingo a tarde,
era possivel ver na mesma calcada tanto uma turista americana com uma bolsa de grife auténtica
quanto alguém de cracha em seu horario de almoco, ambos compartilhando o mesmo cabide.

A partir disso, tivemos a ideia de criar imagens de moda que mostrassem esse espaco unico e diverso, e
comunicar que a moda circular nao é apenas sobre preservar o meio ambiente coletivo, mas também
sobre proporcionar acesso a todas as classes sociais. Atraves deste editorial, aspiramos projetar no
futuro um Brasil onde estilo e identidade transcendam padroes fixos - um lugar vibrante de fusao
social, onde o bem-estar coletivo floresce pela sustentabilidade.

A estética do editorial foi inspirada na revista japonesa FRUITS (1997-2017), que registrava a moda de
rua de pessoas reais (ndo modelos profissionais) no Japao. A revista refletia uma estética sustentavel,
do tipo faca vocé mesmo (DIY), criativa, anarquica e livre de tendéncias tradicionais — composta por
fotos frontais e espontaneas. Escolhemos essa estética porque a FRUITS tinha como foco mostrar a
identidade pessoal e a autoexpressao. Era uma forma de se destacar, se afirmar e se comunicar
visualmente com o mundo, traduzindo a realidade daquele momento. Essa abordagem se encaixa
perfeitamente com a mensagem que queremos transmitir por meio da nossa imagem.

Para as fotos, paramos e conversamos com pessoas que estavam consumindo moda circular na calgada
dos brechos, logo saindo da estacao Consolacao. Perguntamos se gostariam de participar do nosso
projeto e, caso aceitassem, pediamos que fizessem poses livres. No total, registramos cerca de 20
pessoas.

Para a estética, optamos por colagens sobre fotos impressas como nossa linguagem visual
predominante. Essa escolha representa a ideia de que nossa identidade é construida a partir de
recortes do que vivemos e sentimos, feitos de misturas e influéncias. Para proporcionar uma
experiéncia divertida e sensorial, nos inspiramos na fotografa Viviane Sassen, conhecida pelo seu estilo
surreal de explorar o corpo humano de forma inovadora e abstrata, se observarmos com atencao,
algumas imagens possuem elementos escondidos. Depois de finalizadas, as colagens foram escaneadas
para criar uma estética de revista propositalmente.

Nos incluimos na ultima pagina, porque apesar de estudarmos na mesma instituicao, viemos de
realidades distintas. Ana, a esquerda, é a dona do Pezeta Brechd, nascida e criada na periferia da zona
leste e, a direita, esta a Nicole, nascida e criada no Japao até os 12 anos e atualmente residente no bairro
nobre de Pinheiros. Hoje, convivemos juntas e trocamos experiéncias tinicas. Portanto, o nosso objetivo
foi o de representar essa troca de vivéncias e a nossa identidade pessoal na elaboracao do editorial.



