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GRAFISMOS —_— o

[ L.
Os grafismos foram escolhidos com —e O © e N\ ©/ O © o\:

o objetivo de reforgar a identidade
visual do projeto, alinhando-se a sua
proposta. No caso deste projeto,
optou-se por linhas geométricas e
formas minimalistas, que transmitem
uma sensacéo de modernidade e
clareza. Essa escolha é especialmen-
te relevante em um contexto onde a
comunicacao visual precisa ser direta
e impactante, sem perder a sofistica-
cao.
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Todas as imagens e vetores utilizados —

foram retirados do Adobe Stock. ./j/_ZSH_‘A ! 4?—)‘[/%0\ K

que nao foram criados por mim
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APLICACOES

FORMA CORRETA @)

Aplicagcao em fundos heterogéneos deve ser feita
utilizando uma cor de fundo ou versédo em preto e
branco para facilitar a leitura e se adaptar ao fundo.
Em fundo branco ou preto o logo pode ser aplicado
em qualquer variagéo de cor que tenha.
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GUIA DA MARCA
APLICACOES

FORMA INCORRETA

N&o distorcer, colocar espagamento entre as letras,
usar cores fora da paleta, gradiente, texto em con- \
torno, aplicar em fundos heterogéneos ou que Q
possam compromenter a legibilidade.




As fontes utilizadas foram retiradas

GUIA DA MARCA do Adobe Stock.

APLICACOES Titulos A R ’

POIRET ONE

Algumas formas de aplicagdo com O
as cores da identidade da marca 1234567890 C D

que mantenha sua legibilidade. | © # j‘> %" Er* ( )

(‘.ig (‘.A

s X
Corpo do texto A B

Basic Sans

1234567890

@#S%"&*() C D
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TIPOGRAFHA

A escolha tipografica do projeto
reforca a identidade visual e concei-
tual da proposta. A combinacéo
equilibra expressividade e funcionali-
dade com formas geomeétricas e
leves

O.&:.Q—O - —\_—35 o.\E’

O




. N
o T N e N\ e

GUIA DA MARCA
REDUCAO EESPACO

logo é de 0,6 cm para que mantenha
sua visibilidade.

[
— Q il — osem | CREA

I oem [ CRAA

Espaco minimo que o logo deve ter é 1em
representado pela maior parte do
bambu da direita.
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CORES INSTITUCIONAIS
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A CIAVEGIVIENIION

Gostaria de expressar minha gratidao a todes que me ajudaram e acompanharam o processo
arduo da criacdo do projeto”CRIA” e principalmente pela orientagdo dos meus docentes.
A criac@o desse projeto pra mim é como a esperanga e o desejo de construir um futuro melhor para
todes, e expandir os conceitos de tecnologia para que possamos continuar criando melhores
condicdes de vida sem abusar dos recursos da Terra e repeitando a natureza. Muito obrigado!
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