A CRIA nasce como um convite: repensar o futuro com coragem, consciéncia
e imaginacao. Em um mundo atravessado por emergéncias climaticas, desi-
gualdades sociais e sistemas em colapso, a CRIA propoe caminhos onde tec-

A MAR(,A nologlia, ancestralidade e sustentabilidade se entrelacam.

Mais do que uma marca, CRIA e um movimento que promove solucoes inovado-

ras, 1nclusivas e decolonilails, 1nspiradas na natureza, nos saberes ances-
trais e no ativismo criativo.

dinamica.inovadora.consciente.visionaria

A paleta de cores da CRIA combina tons terrosos, naturais e contrastantes que expres-
sam ancestralidade, conexao com a terra, inovacao e forca. Os marrons e verdes evocam
a hatureza, sustentabilidade e cultura, enquanto o preto e o bege trazem sofisticacao,
contraste e acessibilidade visual. Juntas, essas cores traduzem o proposito da marca:

criar solucoes inclusivas e sustentaveis para os desafios do futuro, com raizes no
passado e olhos no amanha.



Raizes
que codificam
0 amanha

0 simbolo da CRIA une o toque humano e a

forca da natureza.
Inspirado nas linhas de uma digital e nas

o texturas de um tronco de arvore, ele repre-
Concel tO senta a identidade Unica de cada ser e a sa-
bedoria ancestral inscrita na Terra. k/

y 4

F o0 encontro entre tecnologia, memoria e
vida — a marca registrada de um futuro mais

conscilente.
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“A pele do futuro:
quando o toque .,
encontra a tecnologia

Exploragao da relacao entre interfaces tateis, biomimética
e design sensorial. Como a tecnologia pode aprender com a

naturezg e 0 Corpo humano para criar solucoes mals humanas
e acessilivels?
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