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A identidade visual da marca CRIA nasce de um movimento: mover a techologia do
"Eu" para o "Nos".

Em uma sociedade hiperconectada e individualista, onde algoritmos generalistas g — ! |
reforcam padrdes médios e isolam identidades, a CRIA propde usar a | a AN el ==
Inteligéncia Artificial como ponte e ndo como barreira. R ) '

Oisdlogo da CRIA integra o usudrio e a cadeira de rodas para ressignificar a
acessibilidade e a conexéio entre as pessoas.

Cadalletra carrega uma camada de significado construida a partir do Desenho
Universal, o principio que determina que produtos e ambientes devem ser
projetados para o maior nimero de pessoas possivel, sem necessidade de
adaptacédo posterior.
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A paleta de cores une o dinamismo digital & engenharia da acessibilidade
por meio do método LRV — Valor da Luz Refletida,

referenciado nas normas NBR 92050 e 16537 como medida principal

de contraste para aplicacéio do piso tatil.

Isso garante que aidentidade ndo seja apenas esteticamente coerente,
mas funcionalmente acessivel para pessoas com baixa visdo.
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A evolucdo da cadeira de rodas foi o grande motor conceitual para a
Acessibilidade Universal: o que comecou como uma necessidade especifica de
pessoas com deficiéncia fisica acabou transformando a arquitetura urbana inteira
e beneficiando toda a sociedade.

Damesma forma, quando a Inteligéncia Artificial € desenhada para a pluralidade
de corpos e mentes, ela melhora a tecnologia para todos.
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