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SOMOS MOLDADOS PELO QUE CONSUMIMOS.
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VOCE E O QUE CONSOME -

SOMOS MOLDADOS PELO QUE CONSUMIMOS.

No ambiente digital, identidades sdo formadas por fluxos continuos de
informagéo, imagens € estimulos visuais.

Cada tela absorvida deixa um rastro, fragmenta percepgdes e reconstroi
a forma como Nos expressamos.

CRIA nasce dessa logica: uma identidade moldada por pixels,
interferéncias e sobreposicdes. O glitch deixa de ser falha e se torna
reflexo — um registro visual do excesso, da repeticdo e da constante
transformacdo.

Nada é fixo. Tudo é construido a partir do que passa, do que fica e do
que se acumula.




IDENTIDADE - VISUAL
o

PODE SER USADO DA SEGUINTE FORMA:

Ao lado deixamos algumas formas de aplicagdo
primarias e monocromaticas com o intuito de
manter a legibilidade.

Abaixo, deixamos algumas variacdes além da
principal, respeitando o uso correto de fundos

entre elas.
FORMA CORRETA: -
- Positivo e negativo: Usar em fundo da paleta e
Qnogens sugeridas. / _
VARIACAO: NEGATIVO: POSITIVO:
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CH56M45 K45 Y36

PALETA R102°G 102 B102 C 90 MBI KO YO

HEX: #066666 R2GG/B247

CROMATICA - HEX: #024317

+ A paleta combina preto, cinza, azul e
vermelho para expressar o equilibrio
entre sistema e criacdo.

« O preto estruturg, representando o /
codigo e a base digital. B

e faz a transicdo, trazendo C 24 M100 K100 Y20
profundidade e neutralidade. RIGSGI/BI/

. tO l/cqnecto clspm ® Lén|versto COIM79KB2Y 97 HEX: #a3111]

ecnologico e a lbgica dos sistemas.

EoO rompe — é o ponto de ROGOBO
tensdo, o erro, a intervencdo humana. HEX: #000000

Juntas, essas cores traduzem o contraste entre
controle e experimentacdo, reforcando a ideia
de que, mesmo no digital, criar € sair do padréo.




ICONE:
PRINCIPAL

USO
INCORRETO P
DA MARCA |

- N&o distorcer, rotacionar ou alterar as VARlAQAO: POSITIVO: NEGATIVO:
proporgoes do logotipo.

- Ndo modificar cores ou aplicar efeitos
ndo previstos.

- Evite baixa legibilidade ou falta de
contraste.




ELEMENTOS:

Os elementos partem de formas geomeétricas simples, como o quadrado,
iInspiradas no pixel e no ambiente digital.

Organizados incorporam quebras e deslocamentos que representam a
intervengdo humana.

Assim, equiliorom precis@o do sistema ¢ imperfei¢do da visGo humana.
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HumMana

Braille Pixels
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nter sua forca e consisténcia. \ (Cria) (Cria)
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ELEMENTOS:

TEXTURAS

Elementos feitos
através das imagens

USO DOS ELEMENTOS — (1) e (2) tirada do
pinterest, como

**Uso correto™* referéncia do

Aplicar elementos em grid, mantendo alinhamento e interver¢éo humano

proporcdo. e digital.

Utilizar fragmentagdes e glitch de forma controlada.
Garantir contraste e harmonia com o layout.

**Uso incorreto**

Nd&o distorcer ou deformar as formas.

N&o aplicar efeitos de forma excessiva ou aleatoria.
Evitar poluicdo visual e perda de legibilidade.
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TIPOGRAFIA:

7’
————— Titulo
®
~— Poppins
A familia Poppins foi escolhida por sua estética

geométrica e digital, garantindo clareza e legibilidade em telas. S bt/t |
~ Suas formas equilibradas contrastam com os . .
elementos de glitch, trazendo ordem e PO p pl NS ‘ Ig ht

consisténcia d identidade visual.

Texto
Poppins light

® Destague texto
Poppins bold




MARGEM DE SEGURANGCA

r a
| |
L |
o T T
I I
L _

X: Horizontal

A margem de seguranca corresponde
Q0 espago ocupado pelo espaco abaixo
da letra “c” da palavra CRIA.
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REDUCAO MINIMA :

Para que sejam mantidas a integridade e a legibilidade
da marca CRIA, sua aplicacdo em meios impressos Ndo
deve adotar comprimento inferior a 2cm.
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FORMA INCORRETA

N&o alterar proporgoes, cores ou
tipografia do logotipo.

N&o distorcer, rotacionar ou aplicar
efeitos ndo previstos. ’
Evitar uso excessivo ou aleatdrio de
glitch.







FUNDOS APLICADOS: _

Os fundos utilizam bases neutras, como preto, branco e tons de cinzg,
garantindo contraste e legibilidade.

As cores azul e vermelho aparecem como destaque, de forma pontual.
Texturas e interferéncias podem ser aplicados com moderacdo,
mantendo o equilibrio entre clareza e expressdo visual..




FUNDOS APLICADOS:

SOMOS MOLDADOS PELD QUE CONSUMIMOE.

SOMOS MOLDADOS PELD QUE CONSUMMOS,




FUNDOS LOGO APLICADAS: FOTO ORIGINAIS ADOBE STOCK

E COMO PEVE SERSAPLICADAS g

!

. Os fundos/contém Mapa de degradés, como preto e branco, azul e vermelho
. da pale fcores da ID garantindo contraste e legibilidade.
|

. A res azul e vermelho aparecem como destaque, de forma pontual.
Texturas e interferéncias podem ser aplicados com moderacdo,
mantenda o equlilibrio entre clareza e expressdo visual..
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MOCKUPS

SOMOS MOLDADOS PELO QUE COMSUMIMOS,

...:oo.. CRia

SOMOS MOLDADOS PELO QUE CONSUMIMOS.

SOMOS MOLDADCYS PELO QUE CONSUMIMOS




MOCKUPS
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